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LOS QUE MAS GASTAN EN TURISMO EMISOR

I .. Top 10 — Gasto en Turismo Emisor

Gastos 2008 Variacion Variacion

(miles de *
millones de US$) 08/07 0%(05%)

1. Alemania 91.2 2.3%
2. Estados Unidos 79.7 4.4%
3. Reino Unido 68.5 4.4%
4. Francia 431 9.6%
5. China 36.2 21.4%
6. ltalia 30.8 4.9%
7. Japon 27.9 -7.6%
8. Canada 26.9 8.4%
9. Rusia 24.9 11.8%
10. Paises Bajos 21.7 6.2%

Fuente: OMT

Nota: En el 2008 Corea del Sur estaba en el puesto 10 y ha sido desplazado al puesto 13
(*) Informacion parcial 2009: (a) al 3er Trim. (b) al 4to Trim. (c) al 2do trim.
Elaboracion: PromPerd

Durante el 2009 fueron pocos los mercados emisores que muestran un crecimiento en el gasto turistico,
ello debido a la crisis economica mundial. Cabe sefalar que los grandes emisores de turistas son las
economias mas avanzadas del mundo, las cuales se han visto golpeadas por esta crisis. Ademas, esto trae
como consecuencia la reduccion en el ingreso de divisas de muchos paises receptores.

Entre los diez paises lideres en el gasto turistico, fueron Japon, Reino Unido y Rusia quienes registran un
mayor descenso respecto al 2008, disminuyendo -18.1%, -17.3%, y -13.8% respectivamente. Sin embar-
go el gasto de China y Paises Bajos crecio en un 19.6% y 2.1% respectivamente.

DESEMPENO POSITIVO DEL PERU EN UN ANO DIFICIL
PARA EL TURISMO MUNDIAL
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Mundo
(-4.3%)

América
(-5.1%)

Sudamerica
(-3.3%)

Peru
(AIJCh*)
(3.6%) 8.3

(*) Aeropuerto Internacional Jorge Chavez

Fuente: OMT; MINCETUR - Elaboracién: PromPerd
Mientras que el Mundo, América y Sudamérica, presentaron un comportamiento descendente en el flujo de llegadas
internacionales, en el Peru, el arribo de turistas extranjeros por el aeropuerto Jorge Chavez mostré un crecimiento
importante de 3.6%. Cabe sefialar, que este punto de ingreso al Peri tiene una participacion de alrededor del 60% en el
flujo total.

Durante el primer semestre del afio, la region de América registrd descensos en varios meses, que bordearon el -12%,
mientras que Per(l obtuvo crecimientos mensuales importantes de hasta 12%. No obstante los meses de julio y agosto
registran caidas en Pert (-3%), siendo aun mas drastica en la region Sudamericana (-10%, -11%), lo cual se deberia a la
contraccion del turismo emisor europeo en dicha temporada, que es considerada alta para este mercado emisor.
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CRECEN LOS ARRIBOS DE NACIONALES A ESTABLECIMIENTOS
DE HOSPEDAJE DURANTE EL 2009

TENDENCIAS

¢ QUE TOMAN EN CUENTA LOS VACACIONISTAS NACIONALES?

Motivacion de viaje del vacacionista nacional

— Arribos a establecimientos de
B  hospedaje - viajeros nacionales
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Fuente: MINCETUR / Encuesta Nacional a Establecimientos de Hospedaje
Elaboracion: PromPer(

Los arribos de los viajeros nacionales a los
establecimientos de hospedaje durante el
2009 mostraron un crecimiento sostenido en
todos los meses del afio, alcanzando un
crecimiento anual del 5.6%. Son los meses
de enero, abril y octubre los que registran el
mayor crecimiento con respecto al 2008.
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Aspectos que toma en cuenta
B para elegir un destino turistico

Al momento de elegir un destino, Total %
el vacacionista nacional toma en 42%
cuenta diversos aspectos, entre 28%
los que resalta significativamente 22%
la presencia de paisajes y natura- 2?:2
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Fuente: PromPer(i / Perfil del Vacacionista Nacional 2009
(datos preliminares)




